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AUSWERTU

folgende Auswer ne qualitative Zusammenfassung der

isse aller Be

mate des Stadtkomplizenprozesses. Die

gestellte en die Themen, Meinungen, Anregungen

ab, di

besprochen und erarbeitet wurden.

23 ertung wurden Schwerpunktthemen ermittelt,
dienen und die Dokumentation gliedern. Die
eilicungsformaten, den Workshops, Toolkits,
d weiteren Veranstaltungen

den Themenkategorien

der

°n, das

) in dieser DO

und Veranstaltunge

pulsgeber moglichst viele
stadte zu sammeln. lhre Aufgabe

einungen abzubilden.

Aufgabe mdglichst viele Stimmen zu
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ZUSAMMENFASSUNG

gezielten Fragen zu sammeln. Diese Fragen griffen die Impulse aus
den Toolkits und Veranstaltungen auf und sollten auf dem Weg der
Umfrage mit den Meinungen und Wunschen einer grolReren
Offentlichkeit — abgeglichen werden. So  konnten inhaltliche
Schwerpunkte von einzelnen Teilnehmer*innen punktuell bekraftigt

oder auch relativiert werden.

Diese Dokumentation bringt unter den Themenkapiteln Inhalte aus allen
Beteiligungsformaten zusammen. Das heil8t die Auswertung ist inhaltlich
gegliedert und nicht nach den Formaten. Die in den Workshops
erarbeiteten und diskutierten Themen wurden von uns unter
Einbeziehung aller gesammelten Materialien gewichtet. Deshalb werden
in dieser Dokumentation zwar viele Ideen aus dem Prozess abgebildet,
nicht gleichwertig behandelt. Nur diejenigen Ideen und Vorschlage,
iger vorkamen, also nicht als Einzelmeinungen auftauchten,
genommen und je nach Relevanz mit Werten aus der Online-
ot
auf dem diese Gesamtdokumentation aufbaut, stammt aus
den Einzeldokumentationen der verschieden Beiteilitungsformate. Sie

sind im Anhang als Quellenmaterial beigefugt.




Wittenberg

NKTIONE INNENSTADT

dort begreift sich Wittenberge heute als
die Stadtentwicklung in den letzten Jahren
t hat, stehen noch einige Aufgaben bevor. Auf
tadtzentrums wird dabei ein Schwerpunkt gelegt,
icklungsprojekte lassen sich als Teil dieser
g aber auch als integrativer
ich nicht nur aus

samme gS- und

s "Weg zu

eziehen. Mit

dieses Anliegen kO
griffen.

frieden sind die Burger*inne

tadtzentrums, was musste sich ande

oen aussehen.
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Ausgangslage:

Das funktionale Stadtzentrum der Bahnstrae im Bereich des Kultur-
und Festspielhauses wurde zwar teilweise erneuert, eine echte
Stadtmitte als attraktiver Treffpunkt und belebter Markt- und Handelsort
ist es noch nicht. Es fehlt auch eine klare Wegebeziehung von der
Innenstadt zur Elbe. Da Wittenberge keine historisch gewachsene
Stadtmitte besitzt, ist die Entwicklung der “Neuen Mitte” ein echtes

Zukunftsprojekt. Die Frage ist: Welche neuen Nutzungsideen konnen in

der Innenstadt zu mehr Belebung fUhren?

Auswertung:

Zum Themenkomplex “Funktionen der Innenstadt” haben wir in allen
Beteiligungsformaten zahlreiche Fragen gestellt. Das Thema verbindet an
vielen Punkten alle anderen Themen und ist damit der eigentliche Kern

Verfahrens. Wahrend in den anderen Themenbereichen eher

gefragt wurde, z.B. im Bereich Mobilitat zu konkreten

nativen, sollten hier zunachst allgemeine Vorstellungen und

pezUglich der Innenstadt-Nutzung geklart werden.
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WICHTIGE ORTE IN DER INNENSTADT

3 VON WITTENBERGE
VERBINDUNG ZUM RATHAUS o 1 s ;

& CLARA-ZETKIN-PARK Kultur- & Festspielhaus

FUNKTIONALE A Marktplatz 6% Stadtsalon Safari

OR > VERBINDUNG ZUM ing Cads 33 Altes Kaufhaus Tanzschule
i BISMARCKPLATZ

Geschafte Kino

Gastronomie Rathaus

ORTE MIT VERANDERUNGSPOTENZIALEN

Paul-Lincke-Platz gestalten
zukiinftige Bibliothek entwickeln
Marktplatz gestalten
Brachflache nutzen

Leerstand nutzen

Bismarckplatz entwickeln

GESTALTUNGSZONEN

/// Bausubstanz erhalten

Gestalten / Entwickeln

Die Standorte markieren Rdume des
taglichen Bedarfs, sowie Gastro-
nomie und Freizeitgestaltung. Auch
bekannte Raume der “Gewohnheit”
VERBINDUNG ZUR : «] und C“Erinnerungen“ werden als

ALTSTADT & ELBPROMENADE wichtig und identitatspragend fir
’ die Wittenberger Innenstadt wahrge-

nommen.

FUNKTIONEN DER INNENSTAD]



UFRIEDENHEIT D
EN ANGEBOTEN

TENBERGER*INNEN MIT
INNENSTADT

en dem Sammel und Anregungen fur Veranderungen

zunachst heg , wo die Burger*innen Handlungsbedarf
nd wo u wurde in allen Formaten nach der
2N 7 Jer Wittenberger*innen mit ihrer Innenstadt

age wurde praziser zu verschiedenen

hgefragt:

enberger*innen mit den derzeitigen

mirage, Frage 8)

aglichen Grundve

sind zufrieden 27,

6ffentlichen Veranstaltungen

| zufrieden, 8,00% sogar sehr zufrieden
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Angebot fur Shopping (Kleidung u. a.)
38,98% der Teilnehmenden sind unzufrieden 16,95% sogar sehr
unzufrieden

Gastronomie (Cafés, Restaurants, Bars, Imbisse)

29,66% der Teilnehmenden sind unzufrieden, 5,08% sehr unzufrieden
Gestaltung der Platze der Innenstadt

24,79%  sind unzufrieden

unzufrieden, sehr sind 5,13% der

Wittenberger*innen

Aus den Ergebnissen der Umfrage ist gut abzuleiten, dass es den
groBten Handlungsbedarf bei der Versorgung mit Gastronomie und
qualitativeren Einkaufsmoglichkeiten gibt. Auch die Gestaltung der
zentralen Platze findet gut ein Drittel der Teilnehmer*innen
unzureichend. Dagegen ist die Zufriedenheit mit den Parks und

anlagen bereits sehr hoch.




Welche Orte, Platze, de sind den Wittenberger*innen

ichtig? Was wird e Sicht der Wittenberger*innen auch

hin 50 Jahren g Auswertung Toolkit 2)

pau Bahnstralie)
ber vom Kulturhaus

WRstralie

Wittenberger*innen sine

Burger*innen am haufigsten'g
nische Orte im Stadtbild, die zu
erhalten, zu betonen oder attraktiver z

entgegen, die eigene Stadt als etwas
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Besonderes mit unverwechselbarem Charakter wahrzunehmen. Da es in
der Innenstadt keine herausragenden Wahrzeichen gibt, kommt es
vielmehr darauf an, die neue Mitte mit einem Ensemble aus
nutzungsgemischten Gebauden und Freiflachen zum attraktiven

Begegnungsort zu machen.

Wittenberge besitzt kein eindeutiges Stadtzentrum. Ein Ziel der
Stadtplanung ist, den Bereich um den Paul-Lincke-Platz und den
Marktplatz zur neuen Stadtmitte zu entwickeln. Was haltst du

davon? (s. Onlineumfrage, Frage 17)

e 146 von 342 Teilnahmen sagen: “Das finde ich erstmal gut, ich

mochte aber mehr Uber die genauen Plane wissen.”

von 342 Teilnahmen sagen: Daflur wird es hochste Zeit,

berge braucht ein neue attraktive Stadtmitte




Orte/Funktionen, die die meisten Teilnehmenden der

Dnlineumfrage in de tadt winschen: (Onlineumfrage, Frage

,61% der den wunschen sich mehr Cafés in der
enstadt

00 gern mehr Spezialmarkte (z.B.
arkt, Mittelaltermarkt, Regionalmarkt)

sich mehr Konzerte.

TENBERGER*INNEN

die Belebung der

quf b yeschranken.
Ussen dié ich

e gegenwartige

nenstadt fuhrt

e der  Burger¥innen:

sen, die durch die

ant an Attraktivitat verloren haben,
*innen genug Potential fur ein vitales

/U
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In diesem Abschnitt stellen wir eine Vielzahl der Ideen vor, die in den

verschieden Beteiligungsformaten mehrmals vorkamen.

MEHR KULTUR!

e neue Begegnungsorte fur Wittenberge - z.B. Sprachcafé fur

interkulturellen Austausch

Cafés und Gastronomieangebot: 62,61% der Teilnahmen der
Onlineumfrage wunschen sich in der Innenstadt ein Café als Kultur-
und Freizeitangebot (s. Onlineumfrage, Frage 14)

neue Bibliothek - soll als Gemeinschaftsort und Bildungszentrum fur
Wittenberge gestaltet werden

Offnung des Kultur- und Festspielhauses nicht nur  be
Veranstaltungen, weitere Angebote ermdglichen

Marktplatz nutzen - als Gemeinschaftsflache fUr mehr Stadtkultur

d Feste




Begegnungszonen 4

o Sitzgruppen ij aum fur Gruppen und mit hoher

Aufenthaltsg

o Spielmogli Kinder und Erwachsene

Info-Or B. zur Stadtgeschichte

yolle ens  der  Stadtentwicklung mehr Arbeit in die
anstaltungen im offentlichen Raum investiert wird (s.
2 10)

imen BuUhne oder Veranstaltungsflache auf
estspielhaus

unschen sich in der
zerte angebot  (s.

o6 14)

ohmen in de

pekt  “Kultur- unao

mfrage, Frage 5)

sonen finden es sollte in

ben (Umfrage vom Komplizenma
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MEHR VERBINDUNG!
e grine Achse zum Clara-Zetkin-Park - der Park wird als wichtiger Ort
fur die Innenstadt wahrgenommen, ist aber schlecht angebunden
e klare Wegefuhrung - Verbindung der Innenstadt zum Rathaus und
zum Bismarckplatz sollte aus Sicht der Wittenberger*innen gestarkt
werden
e bessere Verbindung vom Bahnhof zur Bahnstralie

e besserer Anschluss der Innenstadt an die Altstadt und zur Elbe

“Die Anbindung Elbe an die
Innenstadt sollte besser
sein. Um die Attraktivitit
von Wittenberge zu
erhohen. AuBerdem sollte
es mehr Elbe-
freizeitmoglichkeiten
geben.”

(Zitat, s. Onlineumfrage, Frage 35)

“Die Verbindung Bahnhof-
FuBgangerzone
BahnstraBe) sollte besser
in. Wer beim Umsteigen

Zeit auf dem Bahnhof
ttenberge verbringt,
womoglich nicht, dass
entrum nur wenige
uten weg ist, sollte
sser beschildert und
rt werden, so dass
nladend wirkt.”

itat, s. Onlineumfrage, Frage 35)
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MEHR NUTZUNG!

o verkehrsberuhigte Zonen in der BahnstralBe schaffen z.B. fur mehr
“Eine dauerhafte

Markthalle mit regionalen offentliche Grin- und Spielflachen
Produkten.

(s. Onlineumfrage, Frage 35) e Leerstande und Brachflaichen nutzen, Zwischennutzungen
ermoglichen
o Prignitz-Galerie als Kulturort umnutzen
o Brachflache Ecke Friedrich-Ebert-Str. / Rathausstr., Umnutzung
als stadtische Gemeinschaftsflache
o 58,72% / 229 von 390 Teilnehmer*innen wunschen sich, dass die

: Entwicklung von Leerstand und Brachen als Aspekt in der
ungen in der Bahnstral3e

Stadtentwicklung berucksichtigt wird (s. Onlineumfrage, Frage 5)

dltigen ppenbar,

Indoor-Spie "Erhalt der alten, sanierten

Plattenbauten als
ginstigen Wohnraum fiir
alle nicht so reichen
Menschen und als
Ausstelllungsréi(tllme,

. Pop-Up- Ateliers un
ahnstr. fur den Wochenme mPatePin ‘Experimentierrdume’ “
standen - ‘

indung (s. Onlineumfrage, Frage 35)
aler

ure”

interessieren Sic

ymie und Freizeit” (O

>N

en - Begegnungsorte fur Alle, generat

(Zitat, s.
Onlineumfrage,
Frage 35)




INNENSTADT FUR ALLE!

e Schaffen von gemeiy >ntierten Raumen in Leerstanden und
im offentlichen Ra
mehr Angebote che - Treffpunkte ermdglichen
ertcksichtig Generationen bei der Stadtgestaltung,
ungen eit - Sitzgelegenheiten, offentliche Toiletten,
efp

nen sehen besonderen Veranderungsbedarf am

Grun,  Begegnungszonen  und
egenheiten

des Marktplatzes (s.
age S
u: Eine a
t (s. Onlineumf
cke-Platzes durch™
f den Platz bringen
auf Samstag verlegt werg@
er Stimmen: Ja: 57, Nein: 4)

7 am Samstag
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"Es wadre schon, wenn der
Wochenmarkt samstags
ware. Die arbeitende
Bevolkerung hat kaum
Gelegenheit den
Wochenmarkt zu besuchen.
Der Marktplatz ist
unattraktiv, keine
Sitzméoéglichkeiten.”

(Zitat, s. Onlineumfrage, Frage 35)

“Ein Wochenmarkt
mit arbeitnehmer-
freundlichen
Betriebszeiten.”

(Zitat, s. Onlineumfrage,
Frage 6)
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Ideen aus dem Projektbaukasten (Toolkit 3)

Der Projektbaukasten bot den Teilnenmer*innen die Moglichkeit bereits

.:Skaterpark,,

: - Z.

eL’,‘gendhche braUChBe' Nahe Bg
genen Platy, N endlich

konkrete Ideen noch weiter zu prazisieren. Gefragt wurde hier nicht nur A
nhof,
nach der Idee, sondern auch was es fur ihre Umsetzung braucht. An

fZ2in der staq €inen
t-JugendfOrUmt

dieser Stelle konnen wir nur die gekurzten Projektplanungen zeigen.

"Bege

leerseapuNgscafe
€8egny

medfigsch\,ve”’-
renamtlich,

t:

es braucht:kostenfreie

n
Stadt, Menschen die mi Raum von der

tmachen
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“Yoga verbindet” - im offentlichen Raum,

7 B. Bismarckplatz oder Elbe / Olmuhle, starkt
Gemeinschaft, bringt Inspiration und Ruhe,
es braucht: Ort, Bewerben, Partner, die im
ctidtischen Netzwerk agieren

es gibt bereits Engagement: Yogalehrerin, gibt
Kurse, stellt Matten, hat Netzwerk

"pop-Up- fur eine Woche" - }

Mietlocation fur jedermann, Laden far

alle, ein Laden, z.B. Popup - ein Café fur

eine Woche, far Abifeier Kuchenbasar,

oder Test-Restaurant, kreative Nutzungen

als Experiment, Attraktivitat der City . i
steigern,Aufenthaltsqualitat verbessern H e, h . 8" - Leerstang

L m = rKer od
es braucht: Geld, Kreativitat, Mut, bei Neue er

Inspiration, Erlaubnisse, leere Laden, be' e ant fir
Unterstutzung Stadt, Nutzer*innen es braucht. s mer,
H’]Stitut,’oﬂén adtver

) walty ..
€en sammeln, B%’;g'erung, Entsecntllche

hej
€r einbeziehen 'dung,

Selbssténdige
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NEUE NUTZUNG KONKRETE ORTE

den Diskussiong agen zur Gestaltung der Neuen Mitte

en einige e in den Fokus der Teilnehmer*innen, bei

eben

3ltung vor allem die zukunftige Nutzung im
td S stand.

z und der Paul-Lincke-Platz zwar immer wieder
en wurden, die dringend Veranderungen bendtigen,

Mangel an Aufenthaltsqualitat und um

Jhrt sind, wurden

inres atisiert.  Im

, Bedurfnis; 2 die
selber nutzen
hnstrale nahm in™€
n stets eine auffallige
)a ein. Manchen liegt der
t der stadtischen Identitat sehr am

ein Schandfleck im Herzen der Stadt.
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Die neue Bibliothek am Paul-Lincke-Platz

- eine echte Zukunftsperspektive

Die Verlegung der Bibliothek in die Stadtmitte in das ehemalige Kaufhaus
in der Bahnstralle wurde fast durchgangig begruf3t. Mit der neuen
Nutzung verbanden sich Wunsche und Hoffnungen, die Uber das
klassische Bibliotheksangebot hinausgingen. Die Hoffnungen bezogen
sich vor allem darauf, dass die neue Bibliothek ein zentraler Treffpunkt
mit Freizeit- und Kulturangeboten werden sollte. Davon versprachen sich
viele Teilnehmer*innen auch ein belebenden Effekt auf das direkte

stadtraumliche Umfeld.
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Welche neuen Nutzu te es - neben dem Biicherverleih -

f jeden Fall in de Bibliothek geben? (Haufigkeit nach

nehmer*inne frage, Frage 23)

Die Bibliothek zieht in naher Zukunft in das ehemalige Kaufhaus in der Bahnstrae.
‘Welche neven Nutzungen sollte es - neben dem Biicherverleih - auf jeden Fall in der
50 %) neuen Blbliothek geben?

B | - Weiteras:

I H - Tagungsraume

I G - Bihne

Il F - Ausstellungsraume

Il E - Proberaum (Musik
odar Tanz)

I D - Bildungsangebata

. C-
Veranstaltungsflache

I E - Café mit W-Lan

I A - Kunst [ Kultur

(57,45%)
54,35%)
osflachen (45,65%)

) 00

Héufigkeit in %
(bazagen auf Anzahi dar Teilnshmer: 318)

erpunkte:

n und Aufenthaltsqgt

e fUr Kinder & Jugendliche

keiten, Gruppenraume, Aul3enplatze

>rsklassen




Fragen aus dem narrative oziergang (WST):

ie hat sich die Bik m Jahr 2050 entwickelt: Nutzen die
schen die Bi och oder braucht man sie in der
ft nicht n sieht die Bibliothek der Zukunft aus?
uberh ucher?

worten der Teilnehmer*innen:

ird Bucher haben, aber auch einen grolien

iisgruppen,  Kinder,
ng Mog
r Kurse (z.B
d Kommunika
iothek mit Aul3enbé
als Teil einer Univer

eitere mogliche Standorte
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e kein Burgersteig mehr vor der Bibliothek, da die Bahnstr. im Jahr
2050 autofrei ist und sich hier eine Flaniermeile befindet
Bibliothek,

e Begrunung im Aullenbereich vor der

Gemeinschaftsflachen & Urban Gardening

Prignitzgalerie

- zentraler Leerstand ohne Vision

Die leerstehende Prignitzgalerie wird spatestens mit Auszug von
Rossmann als letztem Mieter als ein besonders negatives Zeichen fur die
Entwicklung der Bahnstralle wahrgenommen. Durch die Grol3e des
leerstenenden Neubaus und sein unattraktives AuReres bekommt das
Gebaude fast die Qualitat eines negativen Wahrzeichens. In vielen
esprachen zum Leerstand in der Innenstadt wurde die Prignitzgalerie
prdringliches Problem angefuhrt. Zugleich gibt es viele Ideen fur

en, die gerade im Zusammenspiel einen lebendigen Ort schaffen




Umfrage Komplizenmarkt

ie Wittenberger*i nnten sich in der Prignitzgalerie

sende Nutzung en:

gsraum

del, der fur Einy

dschungle bureau
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KULTUR
e Freiraum fur Kultur- und Kreativszene
e Veranstaltungsraum
o (Café mit Buhne fur lokale Musiker
o Aufenthaltsbereiche
o der Offentlichkeit zur Verflgung stellen

e Programmkino

GASTRONOMIE
o (Café, Lesecafé, Kindercafé
e Beachbar, um den Sternenhimmel zu beobachten
e Biergarten auf Parkdeck

e |rish Pub

R - & JUGENDANGEBOTE

costenlose Tobe- und Spiel-Etage fur schlechtes Wetter
Jugendliche und Kinder

gendliche

Raume fur Jugendliche zum freien Gestalten
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Plattenbau in der Bah

Plattenbau i ahnstralle war im Gegensatz zur

zgalerie upg othek ein oft kontrovers diskutiertes

dass otionalitat verbunden war. Sichtbar wurde

Umfrage aus dem Komplizenmarkt Wittenberge

vig ger*innen das Gebaude fur die Stadtmitte Die Wittenberger*innen wurden gefragt:

hmen. Zugleich gehort es zur Identitat der Wo ist mehr los, in Perleberg oder Wittenberge?

fur die Bewohner*innen des Gebaudes, die viel
en mochten. Ein sensibles Thema, das

Mitte unbedingt offentlich

onnte die Neue

WITTENBERGE

55

PERLEBERG

4

en ball eptanz

aben gege




“Die Bléocke in der BahnstraBBe sollten
saniert werden und der Leerstand
bekampft werden.”

(Onlineumfrage, Frage 6)

v o der
“Die DDR-Neubaquocke in ]
Bahnstr. sind seit deren Bau e”c‘ier
schandfleck. Entweder Abriss O

: - dem
ierung wie geggnuber | )
f(?l?turha%ls. Da keme_Gesc_haftt:\n;tr
diesen Blocken sind, ist die Bahn .

.

seit uber 30 Jahren zweigeteilt’.

(Onlineumfrage, Frage 11)

“Wird das Eiscafé Venezia ein neues
Angebot fiir ein Café erhalten, wenn der
Block wirklich abgerissen werden sollte?”

(Onlineumfrage, Frage 35)

dschungle bureau
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“Zugiger Rickbau des Plattenbaus.
Ansiedlung von 6ffentlichen Tragern
(Hochschulen, Behérden)

(Onlineumfrage, Frage 6)

“Der unsanie
rte Neu .
BahnstraRe verschanbdaublock in der

trennt die BahnstraRe. daps;ot2dtbild und
Im Neubaublock s.rﬁfe da keine Geschifte

(Onlineumfrage, Frage 11)

llDi
Ratiall)uDsR-NeUbaUten Zwischen
a str. und Paul-Linke-Plat
Nicht mehr dorthin ‘
€ eine schén o

ere s
gefunden werden ~» . -0SUNg

(Onlineumfrage, Frage 35)




MOBILITAT U RKEHR

dem Wande stadtzentren zu  multifunktionalen

Dnisraumen wd der Platzbedarf fur neue Nutzungen im

igen Stra sogenannte Mobilitatswende drangt in

2en S end den Autoverkehr zugunsten

sozialer Verkehrsformen zurtck.

stellt sich die Lage etwas anders dar: Auch in

pdbewohner*innen auf ihr Auto angewiesen
ngen gefragt, die Stadt- und

g der Wittenberger

gangertinnen

ZU

obilitat in Wittenbe
ofreie Zone in festgelegte

tat und neue Nutzungen (z.B.

en Mobilitatsangeboten

dschungle bureau
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41,82% der Teilnehmenden befUrworten eine teilweise
Verkehrsberuhigung der Bahnstralde und finden: “Dieser Bereich
konnte dauerhaft fur den Autoverkehr gesperrt werden.”
(Onlineumfrage, Frage 25)
29,41% der Teilnehmenden ist die Beruhigung des Pkw-Verkehrs
im Zentrum wichtig. (Onlineumfrage, Frage 26)
mehr Mobilitatsangebote fur altere Menschen, Barrierefreiheit
beachten
Luftpump-Stationen fur Fahrrader
Ausbau von Sharing-Angeboten fur die Innenstadt (Leihrader,
Scooter, Lastenrader, Carsharing)
Ausbau eines Informations- und Leitsystems zu sehenswerten
Orten in Wittenberge
mehr Stellplatze und Stationen fur Leihrader und andere Sharing-

ogramme in der Innenstadt (Carsharing, E-Scooter etc.)




“Luftpump-Stationen
fur Fahrrader, noch
bessere
Bahnverbindungen,
breitere
Fahrradwege.”

(s. Onlineumfrage, Frage 6)

“lIch wiinsche mir fiir alle
Kinder, Familien und adltere
Menschen eine
FuBgangerzone/Spielstrasse
in der BahnstraBe vom
Kulturhaus bis zur
RathausstraBBe. Die Stadt
braucht mehr Stadtgriin
und weniger Autos!”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

dschungle bureau
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“Wittenberge braucht
zudem dringend eine
Carsharing bzw. -
ausleihstation, damit
mehr Menschen auf
ein eigenes Auto . . .
verzichten kénnen!” “Gerauschkulisse in

irgendeiner Form
minimieren..."”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

(s. Onlineumfrage, Frage 6)

"“Eine

= - "“Es gibt keine Moglichkeit ein Auto
FuBgangerzpneISmel iiber ein Internetportal mit Abholort

strasse in der Wittenberge zu buchen. Auch wenn

BahnstraBe vom man in Wittenberge arbeitet, ist es
Kulturhaus bis zur dadlllr;’:h sc:liwierig, hier:hne Auto zu

" eben, da man trotz der guten

Rathausstnate: Bahnverbindung ab und an gin Auto
bendtigt. Fiir Carsharing ist die Stadt
vermutlich zu klein. Aus diesem Grund

sollte man Anreize fiir wenigstens
einen professionellen Autovermieter

schaffen.”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

(s. Onlineumfrage, Frage 35)



Verkehrsberuhigung
Der Verkehrslarm auf, Stralle (von der Rathausstral3e bis zum
n) wird als zu g ommen. Fur FulBganger, Stralencafés
ffentlichen Raum ist der Larm und das

d.

andere Nut
saufko
Si gen zum Thema Verkehrsberuhigung geteilt,
das Auto. Das Thema Individualverkehr und
t die Wittenberger*innen in zwei ahnlich grole
icd von einer Mehrzahl zwar als
B, mogen aber viele auch in

20 wir deshalb die

ng

at durch Fullgangerzo

im Strallenraum: Grunfla

engastronomie,  Info-Bereiche  zur

dschungle bureau
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weniger Autos in der Innenstadt

weniger Larm, bessere Luft in der Innenstadt

41,82% der Teilnehmenden sagen zum Thema teilweise
Verkehrsberuhgigung in der Bahnstral3e: “Dieser Bereich konnte
dauerhaft fur den Autoverkehr gesperrt werden.” (siehe
Onlineumfrage, Frage 25)

37,58% der Teilnehmenden sagen zum Thema teilweise
Verkehrsberuhgigung in der Bahnstral3e: “Dieser Bereich kann fur
Veranstaltungen gerne  Ofter gesperrt werden.” (siehe
Onlineumfrage, Frage 25)

52,16% der Teilnehmenden empfinden den Autoverkehr in der
Innenstadt an manchen Stellen als storend (siehe Onlineumfrage,
Frage 27)

“Vielleicht ein kleines Parkhaus in der Innenstadt, um den Verkehr

verringern?” (siehe Onlineumfrage, Frage 35)

erkehrsberuhigung

stralle

Verkehrsverbindung fur PKW wird in der Stadtmitte unterbrochen

Parkplatze entfallen im Zentrum




e Befurchtungen: mg eise  weniger Kunden fur den

Einzelhandel in de alle

zum Thema teilweise

der

20,61% den sagen

erkehrsber der Bahnstralle: “Auf der Bahnstralde

n

e der r genauso bleiben, wie er jetzt ist
e e 25)

e Verkehrseinschrankung wird die Bahnstrale
e noch uninteressanter machen und viele dazu

atren auszuweichen.” (Onlineumfrage,

1a Verkehrs

nenstadt gete

r den Geschaften |
und die Parkplatze
ist, macht ihnen dabei ni
g der Bahnstralde ist die Bevorzug

en von Fuligangern und Radfahrern ein
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PRO - Parkplatze erhalten

Erreichbarkeit der Innenstadt mit PKW fur dltere Menschen
Stellplatze fur Kunden vor Geschaften in der Bahnstralie

langere FulBwege durch die Innenstadt vermeiden

39,21% der Teilnehmenden finden, dass es eher zu wenig
Parkraum fur PKW in der Innenstadt gibt. (Onlineumfrage, Frage
30)

“Die BahnstralBe als EinkaufsstralSe hat viel zu wenig Parkplatze
und ist deshalb zum Einkaufen vollkommen uninteressant.”
(Onlineumfrage, Frage 35)

"Zu wenig Parkmoglichkeiten im Stadtbereich. Teilweise schlecht
mit dem PKW erreichbar. Durch lange Wege zum/vom Parkplatz
wenig attraktiv fur Einkaufe. Schikanen in der Innenstadt stéren
sehr und sind unnutz fur den Verkehrsfluss und fuhren zu Stau
O

Autofahreren. Aulerdem

genervten verstopfen die
ngen. Toll ist, dass keine Parkgebuhr erhoben wird. Das
die Innenstadt sehr attraktiv im Gegensatz zu anderen

Onlineumfrage, Frage 35)
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e "Geschafte und ie mussen mit dem Auto gut

erreichbar bleibe Dt es zu viele Menschen, die auch aus

den Aulenbe

umliegenden Gemeinden nach

ittenberge allt das in der Innenstadt weg, wird es

wie sweichbewegung auf die Einkaufszentren

"

ge, Frage 35)

umnutzen

u stadtischen Gemeinschaftsflachen

altice Nutzungen

adtgrun,

nenden finden;

tadt gibt. (Onlineu
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Umfrage Komplizenmarkt Wittenberge Umfrage Komplizenmarkt Wittenberge

Wirdest du dein Auto am Stadtrand stehen lassen, wenn es Wirdest du ein Carsharing- bzw. Mietwagenangebot in

von dort einen kostenfreien Shuttle in die Innenstadt gabe? Wittenberge und der Region Prignitz nutzen?

(Anzahl der Stimmen) (Anzahl der Stimmen)

32 21 43 25




AUFENTHALT

je Innenstadt diger  Begegnungsort wird als

schvorstellung eisten Menschen geteilt. Dass es dafur
e Verandg aucht, die der Ausrichtung auf die
echte entgegenstehen, ist schwieriger zu
). Paradigma “Individualverkehr + Einkaufen”
auch ist es in vielen Stadten noch Realitat, es
der Vergangenheit an. Die Aufgaben der Zukunft
indung dieser dysfunktionalen

ischen Grunden kein

en Einzelhandel
jeutung:
ht neue R
d die aktive U
arisch angenehme
Stadtlebens entstehen
hen, war ein besonders wichtig
Folgenden werden dazu allgemeé

eten Orten vorgestellt.

ITAT UND STADTGRUN
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Ausgangslage:

Im Unterschied zu den “Funktionen der Innenstadt” geht es in diesem
Kapitel weniger um die Nutzungen der Gebaude und des Stadtraums,
sondern um die sinnliche Wahrnehmungsqualitat. Aufenthaltsqualitat
hangt naturlich auch davon ab, was fur praktische Nutzungen ein Ort
bietet, daneben - und fast vorrangig - entscheidet aber die gefuhlte
Atmosphadre daruber, ob ein Ort zum Aufenthalt einladt oder ob er
eher abweisend wirkt und deshalb gemieden wird. In diesem Sinne
reicht nicht das Aufstellen von Banken, um die Verweildauer erheblich
zu erhohen, hinzukommen mussen viele qualitative Faktoren der

Raumgestaltung.

59,77% der Teilnahmen antworten “es geht so” bei der Frage, ob Sie sich

oern in der Innenstadt von Wittenberge aufhalten. (Onlineumfrage, Frage
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AT UND STADTGRUN Als belebte Orte wahrgenommen werden: (Toolkit 2, Karte 6)

AUFENTHALTSQ

oolkit 2, Karte 7: e Paul-Lincke-Platz mit dem Eiscafé

Wittenberg pfinden Orte in der Innenstadt als e Bahnstralle durch die Geschafte und Gastronomie

e Wilhelmstr. durch die Geschafte und Gastronomie

)t, wenn..

-5 Tg imme nicht zu” bis “stimme zu”) e sudl. Teil des Plattenbaus, Hofseite durch spielende Kinder

e [Ecke Rathausstralle, Friedrich-Ebert-Stralle durch Fleischerei

e gibt Vader und Apotheke

c== 3 wedernoch: I 4: N 5 stimme zu: 1l e Kino

Als unbelebt wahrgenommen werden:
5 stimme zu: e Marktplatz (sudl. Bereich)
e Zimmerstr., Bahnstralde (am alten Kaufhaus, neue Bibliothek)

5 ltsqualitate e nordlicher Teil der BahnstralBe (auch dort wo jetzt der REWE ist)

I 3 weder noe zeitweise der Paul-Lincke-Platz

Jittlere Bahnstral3e und abgehende Nebenstralien

erhof” Bereich vom Plattenbau (Grunstreifen)

stral3e (Richtung Packhofviertel und Friedrich-Ebert-Str.
stral$e (Richtung Packhofviertel)

Rathausstrale (Richtung Packhofviertel)

e Rathausstralde (zw. Bahnstralie und Friedrich-Ebert-Stralke)
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2rger*innen mit

sehen gibt

annt ist
zen kann
alten kann, auch bei Regen
Ind es gute Luft gibt

ingen kann

ene vio

gerwege g e , S (e
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Ideen fur den Paul-Li
Zentrum der te hat der Paul-Lincke-Platz auch im
iligungsverf, pbesondere Rolle gespielt. Gefragt wurde
)st, ob reits als Stadtmitte wahrgenommen wird.
alle innen traf das eindeutig zu: die Bahnstral3e
Paul-Lincke-Platz mit dem Kultur- und
Jie Stadtmitte und sollen es auch bleiben.
it der gegenwartigen Gestaltung und
en die Teilnehmer*innen

it  baulichen

ung

Kunst - Skulpture

im Stadtbild” (s. Onlineumfrage

/ Aufenthaltsmoglichkeiten unte
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Sitzbereich vom Eiscafé auf den Platz bringen

zu viel Bodenversiegelung - Anlegen von Grunflachen

“Weniger Strassen und Bodenversiegelung, dafur mehr
Lebensqualitat!" (Onlineumfrage, Frage 6)

Bepflanzung mit farbenfrohen Blumen, Blumen-Bepflanzung z.B.
am Eingang KFH

Gestaltungsflachen fur Kinder - z.B. eine Malwand

mehr Mulleimer, aber schon gestaltete

Wasserspiel, Brunnen auf dem Platz

_"“DIE NEUE STADTMITTE SOLLTE
MOGLICHST MIT EINEM ATTRAKTIVEN
. ANZIEHUNGSPUNKT FUR DIE

BURGERINNEN UND BURGER DER STADT
VERSEHEN WERDEN. DIES KONNTE Z.B.
EIN EISCAFE, EIN KLEINES
WASSERSPIEL ODER AHNLICHES SEIN.

DURCH EINEN NEU GESCHAFFENEN

WOHLFUHLRAUM SOLLTE VERSUCHT
WERDEN, WIEDER MEHR EINWOHNER IN
DER INNENSTADT ZUM VERWEILEN
EINZULADEN.”

(Onlineumfrage, Frage 35)
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Ideen fiir h6here Au qualitat Was die Wittenberger*innen am Paul- Lincke- Platz lieben:
e durch Verkehrs g der anliegenden Strallen die e Die Baume
Larmemissiong Platz reduzieren e Das Eiscafé

ulturverang f dem Platz e Schattenplatze

oelhaus auskasten e Das K-Sitzmobel

0 Platz  Die Touristeninformation
fur Kinder & Erwachsene (z.B. Bewegungs- und e Das Kultur- & Festspielhaus
ing) e Die Regenschirme in der Bahnstral3e

h bauliche Veranderungen z.B. e Das Schwalbennest links oben am Kultur-& Festspielhaus
e Die Rampe, der Zugang zum Kultur- & Festspielhaus

e Die Schaukasten

ir Kinder/Fd Was sind angenehme Gerausche auf dem Platz? (Toolkit 1, Karte

g zum Eiscafé hd

ehr Aufenthaltsqua Menschen, die sich unterhalten

ifende Nutzungen d in den Baumen

telspender auf den Platzen chernde Vogel

destation der

x Blatter auf dem Boden

e 2 x Kinder




Wenn dich Larm odg e unangenehme Gerausche sehr

toren, notiere bitt as es ist: (Toolkit 1, Karte 14)

16 x Autos auf, laster, Stral3enlarm

Markttage dient der Marktplatz als Parkplatz.
Paul-Lincke-Platz wird dieser Ort durchgangig als
dererseits  wunschen  sich  viele
poglichkeiten. Obwohl der

Durchgangsort ist,

ner*in Of3e das

atz als atme .
e-Platz oft a
ituation fur das KO

echter Ort zum Verwe
nur die Umgestaltung,

gs um den Platz.
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Bewertung der Raumqualitaten des Marktplatzes (Toolkit 2,
Karte 11)

Wie bewertest du die Attraktivitdt des Platzes?

In was fur einem baulichen Zustand befindet sich der Platz?
Wie wird der Platz genutzt?

Wie wirken die Gebdaude rund um den Platz auf dich?

Wie ist die Aufenthaltsqualitat auf dem Platz zu bewerten?
Wie ist die Begriinung mit Pflanzen gelungen?

Die Teilnehmer*innen konnten Punkte von 1 - 5 vergeben, was den Werten

“sehr schlecht” (1) bis “sogar sehr gut” (5) entsprach.

Der Grofteil der Teilnehmer*innen vergab bei allen Fragen maximal 1
oder 2 Punkte. Damit bewerten sie die Raumqualitaten des
darktplatzes als nicht zufriedenstellend.

chschnitt der Punktzahl lag bei: 14 von maximal 30 Punkten.




Die Stadt plant im ar Neugestaltung der Stadtmitte

auch Veranderu Marktplatz. Wie stehst du zu

genden Aussa eumfrage, Frage 19)

e attraktivere Gestaltung des Platzes ware
u: Mit neuer Gestaltung und neuen Angeboten
gdtzentrum entstehen

ollte bleiben, wie er ist

tung

licher Garte
tmobeln, die AU

emuUtliche Sitznische

DER MARKTPLAZ
UNATTRAKTIV, K

SITZMOGLICHKEITEN."

(s. Onlineumfrage, Frage 35)
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Ideen fiir Begegnungsorte/Aufenthaltsqualitat
e Parkraumnutzung eingrenzen - neue Nutzungen des frei
werdenden Bereichs
e Gemeinschaftsflachen ermoglichen
¢ “Nachbarschaftstreffpunkte (gemeinsames Mittagessen) und
Begegnungsorte.” (Onlineumfrage, Frage 35)
e Urban Gardening - Grunflache als Gemeinschaftsgarten
e Spielangebote fur alle Altersgruppen - Spielflachen fur Kinder,
Gedachtnistraining und Fitness fur Erwachsene
e Platz fur Kultur - eine Buhne als festes Stadtmobel
e 73,72% der Teilnehmenden wunschen sich fur den Marktplatz
mehr einzelne Events / Jahrmarkt und 56,50% wollen, dass er als

Veranstaltungsflache genutzt wird. (s. Onlineumfrage, Frage 20)

Wunsch nach Café mit groBem Aulienbereich

“AUCH MEHR
TISCHTENNISPLATTEN
WAREN SUPER. DAS
WARE SCHON.”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)




Ideen fiir den Bismarg¢
ch der Bismarckg s abseits der Bahnstral3e und des Paul-
e-Platzes - Auffassung vieler Teilnehmer*innen zum
entrum. lieser Platz weniger als reprasentativer Ort
Sg r als potenzieller Aufenthaltsort fur die
n Grol3teil der Teilnehmer*innen wunscht sich

> die  auch aktive

ol

Spielmdglichkeiten  fur

ezieht.

Drte

he - Treffpunkt und O

raldenschach, Boule

(nd unzufrieden mit der Gestaltung des

e, Frage 9)
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PARTIZIPATION & TEILHABE

Beteiligung ist den Wittenberger*innen wichtig. Vor allem bei den
Workshops spielte in den Diskussionen auch dieses Thema eine
grolle Rolle. Dabei wurde auch die Wirksamkeit von Beteiligung
kritisch hinterfragt. Vor allem mochten die Teilnenmer*innen nicht als
argumentatives Feigenblatt zur Bestatigung schon bestehender
Planungen dienen. Wer Engagement von den Burger*innen haben
mochte, muss auch sicherstellen, dass ihre Vorschlage und
Meinungen wirklich gehort werden. Trotz Zweifeln und Kritik wird

Beteiligung in Wittenberge generell eher positiv begegnet.

In diesem Abschnitt stellen wir dar, bei welchen Themen die
Wittenberger*innen gerne beteiligt werden mochten und wie sie die

erigen stadtischen Aktivitaten zur Beteiligung bewerten.

Themen der Stadtentwicklung interessieren sich die
er*innen vor allem: (Toolkit 2, Karte 2)

ete Planungen zur neuen Stadtmitte

2.FUr die Architektur und die Gestaltung der Innenstadt

3.Fur die Zukunft der Stadt




Wie geht es den Wit Jer*innen mit dem Wissen, dass

ittenberge sich Phase groRBer Verdnderungen
2finden? (Toolkit
Der grofSte T, ehmer*innen findet: Das ist ganz gut so,
brauchp 2 Veranderungen, damit die Stadt wieder
1Se

r¥innen sagen: Finde ich grofartig, weil es

2t st

gar nicht in
line

(Onlineu
enden antw®
omme” bei der

iten in Wittenberge &
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Wie fiihlen sich die Burger*innen in Wittenberge informiert
uber Beteiligungsprozesse?

e 46,89% der Teilnehmenden fuhlen sich ausreichend informiert

Uber die aktuellen Fragen der Stadtentwicklung (Onlineumfrage,

Frage 34)

Viele Blirger*innen wiinschen sich, besser tiiber Méglichkeiten
zur Burgerbeteiligung informiert zu werden. Vorschlage sind:

o Newsletter fUr Blrgebeteiligung

e mehr Online-Umfragen

e Online-Ubertragung von Veranstaltungen der Stadtpolitik

e Dbessere Sichtbarkeit von Planungen seitens der Stadt auf der

stadtischen Webseite

“ICH MOCHTE DIE
MENSCHEN GERN _
INSPIRIEREN, SICH FUR
IHRE STADT ZU
ENGAGIEREN UND AKTIV
ZU WERDEN."

(s. Onlineumfrage, Frage 6)
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Wie engagieren sich ¢ er*innen in Wittenberge bereits? e Fullganger- und Fahrradfreundliche Stral3en in der Innenstadt

Onlineumfrage, Frage o OPNV, Bedrfnisse und Zeiten
n meisten engagi e Burger*innen im privaten Bereich: e Carsharing
achbarscha
terstit aler  Anbieter durch Besuch des FUNKTIONEN DER INNENSTADT

enj seschaften in der Stadt o Freitzeitangebote / Outdoorsportmaoglichkeiten
N e Bauflachen

gen eigener Vorschldge zur Stadtgestaltung o Neue Geschafte, Funktionalitat der Bahnstr. als Einkaufsstralie
o Nutzung der Industrieflachen (Veritas)

o Angebote fur Jugend und Kleinkinder & altere Menschen

o Umfrage: welche Geschafte sprechen Jugendliche an

afari ode GESTALTUNG STADTRAUM

o FElbpromenade und “Hafen”, Verlangerung, Gestaltung
er Stadtentwick ingezaunter Hundespielplatz, Hundeauslaufflachen

rchfihren? (Umfrage
TADT

nterstltzung von Schulen, Bedarfe
fwicklung derparlament

e Wohnraum, Planung, Gestaltung

e Mehrgenerationen - Angebote
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WENN WITTENBERGE EIN MOTTO HATTE, WELCHES WARE DAS?

Fahrradpradies
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KINDER - &} BETEILIGUNG

\enn die Innenstad ndlichen genutzt wird, dann vor allem

Treffpunkt, urg etwas zu essen. Ansonsten dient sie
kaufsmog den taglichen Bedarf und fur punktuelle
aktivitg o oder Sport. Die meisten Jugendlichen
hause oder bei Freund*innen, weil die Stadt
enig bietet.

e.in der Diskussion aullerdem deutlich, dass die
enen Stadtgesellschaft Ubergangen
erksops waren deshalb

ot wurden.

Schulwork

das allgemeine

onkreten Ubungen
citrage zusammen.
den Schulworkshop besteht @
en fur ihre Stadt starker werden konr
klung in Wittenberge” an den Schulen

o|petrieb vorkame.
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Was gefdllt den Jugendlichen nicht an der Innenstadt von

Wittenberge? (Schulworkshop)

die Wohnblocke am Marktplatz

kahler Platz vor dem Kultur- & Festspielhaus

Wittenberge hat zu wenig Menschen

fehlendes Kulturangebot fur Jugendliche

wenn es mehr Veranstaltungen gibt, sollten diese nicht unter der
Woche stattfinden

Sportgerate im Park sind keine richtigen Sportgerate (kein

richtiger ,Sporteffekt”)
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ZITATE DER JUGENDLICHEN UBER WITTENBERGE

“"WITTENBERGE IST

EIGENTLICH RECHT
SCHON.”

“WIR WOHNEN
AUSSERHALB."”

“ NACH 20 UHR
IST HIER NICHTS
MEHR LOS.”

“WIR TREFFEN UNS
GERN MAL AN DER
ELBPROMENADE ZUM
ZUSAMMENSITZEN."

“ES GIBT NICHTS IN
DER INNENSTADT, WO
MAN SICH GERN
AUFHALT.”

“"WIR T

REFFEN UNS

LIEBER ZUHAUSE BEI

WIR KOMMEN VON
AUSSERHALB UND
BRAUCHEN EIN AUTO,
UM NACH
WITTENBERGE
GEFAHREN ZU WERDEN
(WIR WURDEN EINEN
+SHUTTLE” NUTZEN).”

+WIR NUTZEN
HOCHSTENS DAS
EISCAFE VENEZIA
ODER
STEINECKE.”

UNDEN.”

“FUR KONZERTE
FAHREN WIR
NACH BERLIN.”




Was wiinschen sic ugendlichen fur Wittenberges

nnenstadt?

TRONOMIE G
alle mit ( zencafé)
Ess eiten (Lunch / Erfrischungsgetranke)

e Altstadt verlegt werden (die Atmosphare ist
n der Bahnstralie)

arktzeiten offnen und gut besucht

aeumfrage,

lub, der abends zum feiern oOffnet

t zu weit weg)
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e “Proberaume fur Jugendliche waren schon.” (Onlineumfrage,
Frage 35)
e "Es gibt keine coolen Cafés oder Bars oder Veranstaltungen fur

jungere Menschen.” (Onlineumfrage, Frage 35)

FREIZEIT

e Hundeauslaufplatz

¢ Onewheels-Skateplatz

o Schulsportplatze 6ffnen (z.B. Jahnschule)

e “Freies WLAN in der Bahnstrale wadre interessant.”
(Onlineumfrage, Frage 35)

e "Auch mehr Tischtennisplatten waren super. Das ware schon.”

(Onlineumfrage, Frage 35)

“Gamingcenter fur Jugendliche.” (Onlineumfrage, Frage 35)

ine neue Skaterbahn in der Innenstadt." (Onlineumfrage, Frage

Stadtrand.”

park  eher im Zentrum statt am

frage, Frage 35)




GESTALTUNG

e [aternen

(war Licht), ausreichend
Lichterketten

Segrunung ( Blumen, Baume)

0 aus

en fur E-Autos

erlagern

Beleuchtung,

”
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