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AUSWERTU

folgende Auswer ne qualitative Zusammenfassung der

isse aller Be

mate des Stadtkomplizenprozesses. Die

gestellte en die Themen, Meinungen, Anregungen

ab, di besprochen und erarbeitet wurden.

23 ertung wurden Schwerpunktthemen ermittelt,
dienen und die Dokumentation gliedern. Die
eilicungsformaten, den Workshops, Toolkits,
d weiteren Veranstaltungen

den Themenkategorien

°n, das
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ZUSAMMENFASSUNG

gezielten Fragen zu sammeln. Diese Fragen griffen die Impulse aus
den Toolkits und Veranstaltungen auf und sollten auf dem Weg der
Umfrage mit den Meinungen und Wunschen einer grolBeren
Offentlichkeit — abgeglichen werden. So  konnten inhaltliche
Schwerpunkte von einzelnen Teilnehmer*innen punktuell bekraftigt
oder auch relativiert werden.

Diese Dokumentation bringt unter den Themenkapiteln Inhalte aus allen
Beteiligungsformaten zusammen. Das heil3t die Auswertung ist inhaltlich
gegliedert und nicht nach den Formaten. Die in den Workshops
erarbeiteten und diskutierten Themen wurden von uns unter
Einbeziehung aller gesammelten Materialien gewichtet. Deshalb werden
in dieser Dokumentation zwar viele Ideen aus dem Prozess abgebildet,
nicht gleichwertig behandelt. Nur diejenigen Ideen und Vorschlage,
iger vorkamen, also nicht als Einzelmeinungen auftauchten,
genommen und je nach Relevanz mit Werten aus der Online-

ot

auf dem diese Gesamtdokumentation aufbaut, stammt aus
den Einzeldokumentationen der verschieden Beiteilitungsformate. Sie

sind im Anhang als Quellenmaterial beigefugt.




erleberg

KTIONEN D ENSTADT

rn besitzt Perleberg ein historisches
Dietet, zu einem atmospharisch dichten
kt fur Einheimische und Gaste zu werden.
adt als eher unbelebt wahrgenommen.
tarken diesen Eindruck. AuBerdem scheinen
R.UNterwegs zu sein. Offensichtlich ist,
nktion verloren haben.
dgeschosszonen

inosen
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Die besondere Herausforderung fur die Entwicklung der Perleberger
Innenstadt besteht nicht darin, ein neues Zentrum definieren und
gestalten zu mussen. Vielmehr geht es darum, in der bestehenden
historischen Gestalt eine neue Nutzungsvielfalt zu etablieren. Dazu gab
es in allen Beteiligungsformaten zahlreiche Vorschldge der

Teilnehmer*innen, die wir in diesem Kapitel vorstellen.

95 von 129 Teilnehmer*innen der Online-Umfrage sagen: Perleberg braucht
eine belebtere Stadtmitte, dafur wird es hochste Zeit. (Online-Umfrage, Frage
17)

“Die Stadt ist tot
Aber schén.”

(Zitat, s. Onlineumfrage, Frage 11)
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m Themenkomplex “Fuj der Innenstadt” haben wir in allen
eiligungsformaten zaj agen gestellt. Das Thema verbindet an
Punkten alle a en und ist damit der eigentliche Kern
fahrens. den anderen Themenbereichen eher

gefrag B. im Bereich Mobilitat zu konkreten

21N hier zunachst allgemeine Vorstellungen und

Innenstadt-Nutzung geklart werden.
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LEBERGER*INNEN MIT
INNENSTADT
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Einkaufsangebote zur taglichen Grundversorgung,

40% der Teilnehmenden sind zufrieden, 19% sind sogar sehr zufrieden

Gastronomie (Cafés, Restaurants, Bars, Imbisse)

38% der Teilnehmenden sind zufrieden, 9% sehr zufrieden

Angebot an Stadtfesten und offentlichen Veranstaltungen

30% der Teilnehmenden sind zufrieden, 8,0% sehr zufrieden. 19% sind

unzufrieden, 12% sehr unzufrieden.

Angebot fur Shopping (Kleidung u. a.)

40% der Teilnehmenden sind unzufrieden 16% sogar sehr unzufrieden

sestaltung der Platze der Innenstadt

nd unzufrieden, sehr unzufrieden sind 9% der Perleberger*innen
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DEEN UND BEDAF PERLEBERGER*INNEN ¢ es fehlt Gelegenheit zum Tanzen / Weggehen z.B. wie die Bluebar

e 70% aus 104 Teilnahmen interessiert in der Stadtentwicklung in

eine neue Nutzu der Innenstadt fuhrt kein Weg vorbei,

Perleberg besonders der Aspekt “Kultur- und Freizeitangebote”.

2igen deutlich deen der BuUrger*innen. Angesichts der

(Online-Umfrage, Frage 5)
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MEHR NUTZUNG!
Leerstande in der (z.B. am GroBen Markt und in der
ackerstralde) werg izite wahrgenommen
56% der Befj chen sich, dass bei der Stadtentwicklung
Arbeit ierung von Leerstanden und Brachen
t Wi frage, Frage 10)
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ulturorte, Ort fUr Tanzveranstaltungen fehlt

anden” beschaftigt die Burger*innen

icklung mehr Arbeit
) el aften und
in der Inn@
erhalten und
5 auf Besonderhe

eidungsgeschafte

=
D.

eifldchen ermdglichen (z.

B. als WG-Standort fUr Zugezogene

7 in Innenstadtnahe

dschungle bureau
Agentur fUr Roum- und Kulturentwicklung

Reaktivierung von altem Wissen und Traditionen z.B. durch
Workshops zu altem Wissen und Handwerkstechniken
Handwerksbetriebe in der Innenstadt sichtbar machen und wieder
ansiedeln

Ein wichtiges Thema fur die Teilnenmenden der Online-Umfrage war
“ein attraktiverer Wochenmarkt mit regionalen Standen und mehr
Auswahl.” (Online-Umfrage, Frage 11)

AuBBerdem: “die touristischen Hohepunkte mehr hervorzuheben und
zu fordern (z.b. DDR-Museum)” und sie pladieren fur die “Erhaltung
historischer  Parzellenstrukturen/Hofstrukturen”.  (Onlineumfrage,
Frage 11)

“lch mochte gern mehr
erfahren iiber die

Moglichkeiten, Leerstand

kurzfristig zu nutzen fiir

“Laborsituationen fur kreative Formate.”
niederschwellige
Partizipation im
Spannungsfeld

Bildung/Kunst/Biotop/G

astronomie/Handwerk.”

(Online-Umfrage, Frage 6)

Online-Umfrage, Frage 6)

“Sicherer
Hundeplatz mit
Zeiten fiir groBe und
kleine Rassen.”

(Onlineumfrage, Frage 35)




Diskussionsschwerpunk

Verborgene Orte j dt ,0ffnen”, zuganglich und sichtbar

machen

ee einer ,S eime Orte”

[tseitig @ le, kreative Angebote schaffen

e, " ermoglichen

SORTE!

ejckte schaffen fur mehr Austausch

nosort, eher Café

ichten und

en Medien und

zelhandlern anrege

besser au

er - Orte
n (Bsp. “Effi")
glichkeiten schaffen durch Sportge
m Hagen)
gewunscht: “Raume fur Jugendliche

ine-Umfrage, Frage 11)

dschungle bureau
Agentur fUr Roum- und Kulturentwicklung

INNENSTADT FUR ALLE!

Die Verkehrssituation auf dem Grollen Markt und Schuhmarkt
sollte geandert werden - zu viele Parkplatze und zu viel Larm, zu
wenig  Platz  fur  Aullengastronomie  oder  kulturelle
Veranstaltungen, Spielplatze und Begrunung

Orientierung fur Touristen verbessern - mehr Informationen Uber
die Stadt im offentlichen Raum, sinnvolle und sichtbare
Wegeleitung

kinderfreundliche Stadt - mehr Spielplatze, Betreuungsangebote
fur Kinder in der Innenstadt

Barrierefreiheit (auch beim Zugang zu Geschaften)

Sitzbanke fur Senioren und Menschen mit Behinderung (auch im
Winter bereitstellen)

Identitat - historischen Stadtgrundriss sichtbarer machen und

bewahren
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Umfrage aus dem Komplizenmarkt Wittenberge

Sollte der Markttag auf Samstag verlegt werden?

16 9

Umfrage aus dem Komplizenmarkt Wittenberge

Wo ist mehr los? In Perleberg oder Wittenberge

WITTENBERGE PERLEBERG

18 9




NEUE NUTZUNGE KONKRETE ORTE

ei den Diskussion Fragen zur Innenstadt-Entwicklung
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auch e krete
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mer*inneg eben der Umgestaltung vor allem die
ge Nu [punkt des Interesses stand.

h das Interesse der Teilnenmer*innen stark

rkt, fur den eine bessere Gestaltung und mehr

nd torische

der Inne

e reprasentative Bat

» 7z.B. die alte Post, da

nkaufsstralRe” das funktionale Zentrd

wichtiger kultureller Ankerpunkt far
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Der GroRRe Markt
Als zentraler Stadtplatz mit Rathaus und Kirche bildet der Grol3e
Markt die “naturliche” Mitte der Innenstadt. Seine Gestalt als
historischer Markt- und Handelsplatz ist bis heute erhalten und ladt
dazu ein, ihn als lebendigen Begegnungsort fur die Perleberger*innen
zur reaktivieren. Der Alltag aul3erhalb der Markt- und Festzeiten bietet
gegenwartig ein anderes Bild. Der Platz wird zum Teil als Parkplatz
genutzt. Zwei Aulienbereiche von Gastronomien befinden sich auf
dem Platz, sind in die raumliche Situation aber nicht eingebunden. Es
gibt keine Begrinung und bis auf das Roland-Denkmal nur wenige
Gestaltungsmerkmale. Dementsprechend ist der Platz meistens
menschenleer.
Der Groldteil der Teilnehmer*innen ist mit diesem Zustand

unzufrieden.

frieden bist du mit der Gestaltung folgender Platze
frage, Frage 9):
kt

20,00% unzufrieden

24,29% zufrieden

19,29% neutral




Welche Orte (am Markt) werden laut den

eilnehmer*innen Jahren unverandert sein? (Toolkit
arte 5)
oland

aus

Dla hen Gebauden

t de adt von

du sagen..
cer fur kulturelle
men stimmen zu

Rengastronomie vertragen™

die Mitte der Innenstadt”: 59 von 133
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Welche Nutzungen wiinscht du dir fir den Platz am Grof3en

Markt? (Onlineumfrage, Frage 19)

77,69% einzelne Events / Jahrmarkt
71,54% Stadtplatz mit Gastronomie
70,77% Begrunung und Sitzgelegenheiten
66,92% Wochenmarkt

Aus den Ergebnissen der Online-Umfrage lasst sich deutlich ableiten,
dass der grolte Teil der Teilnehmer*innen eine aktivere Nutzung des

Platzes wunscht. Auch eine Neugestaltung ist erwunscht:

35% sagen, die Gestaltung des Platzes sollte uberdacht werden, nur 17%
sind mit dem derzeitigen Zustand zufrieden.
Berdem sind 39% der Auffassung, dass der Platz langweilig wirkt

-Umfrage, Frage 18)




Der (zukuinftige) Birge
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t kultureller Hauptnutzung.

adtspaziergang)

konnte den Saal

staltungsort:

onale Nutzung fur't
Ort, an dem Burge

Zipation)

an Gestaltung des historischen
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Die Bibliothek zieht in naher Zukunft in den Gro3en Markt 10.
Hier soll mit dem Birgersaal ein vielfaltiger Ort entstehen.
Welche neuen Nutzungen sollte es im Burgersaal geben?

(Online-Umfrage, Frage 23)

67,20% Kunst / Kultur (z.B. Lesungen, Konzerte)
50,40% Veranstaltungsflache

49,60% Ausstellungsraume

48,00% Bildungsangebote

44,00% Café

44,00% Versammlungsort fur Burger*innen

41,60% Proberaum (Musik oder Tanz)

Der Hagen

dsatzlich ist die Zufriedenheit mit den Parkanlagen in Perleberg
Der Hagen wird als Zone fur Ruhe und Entspannung
ommen. Punktuell winschen sich die Teilnehmer*innen aber
relle Nutzungen im Park und mehr Angebote fur

edene Aktivitaten.




BUhne im Hagen fug Ische & kulturelle Veranstaltungen,

auch fur Festivals angebote fur junge Menschen (siehe

d, Uberdachter Schlechtwettertreff
erflachen im Hagen

hastronomie mit Aufenthaltsqualitat

nden geben an, in der Innenstadt am meisten den

hen. (Online-Umfrage, Frage 13)
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MOBILITAT & HR

t dem Wandel der, en zu multifunktionalen Erlebnisraumen

st auch der, f fur neue Nutzungen im bisherigen
raum. Dij e Mobilitatswende drangt in den grol3en
unef Autoverkehr zugunsten umweltvertraglicher
¥ men zuruck. Im landlichen Raum stellt sich die

s dar: Auch in  Zukunft werden die
ihr Auto angewiesen sein. In Kleinstadten sind

adt- und Landverkehr intelligent

der PerleDe

Bganger*innen att

gen. Parkmoglichkeé

ohne das Stadtbild und a
erkehrsfuhrung muss so geande
Autofahrer*innen zurecht finden.
{arkt Losungen gefunden werden, die den

zugunsten von Gastronomie, Kultur und
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anderer neuer Nutzungen verringern. Vor allem im Bereich Grol3er Markt
ist fUr einen grol3en Teil der Perleberger*innen eine Veranderung der
Verkehrs- und Parksituation wunschenswert. Dort werden eindeutig
Nutzungen vorgezogen, die den Pkw-Verkehr begrenzen und das

Stadtleben bereichern.

Wie fandest du eine teilweise Verkehrsberuhigung des GroRR3en
Marktes? (Online-Umfrage, Frage 25)

41,41% Dieser Bereich kann fur Veranstaltungen gerne ofter gesperrt
werden
39,84% Dieser Bereich konnte dauerhaft fur den Autoverkehr gesperrt
werden

8,75% Am Grollen Markt sollte der Autoverkehr genauso bleiben, wie

L ist

n die Teilnehmer*innen zu viel Autoverkehr wahr?

GrofSer Markt

e Schuhmarkt

o Wollweberstr
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o Anzeigetafeln fur Fahrgastinformationen vom OPNV

o kostenfreie City-Bus-Linie (,Shuttle”) im alten Stadtkern einrichten

Welche Themen sollten bei der Planung des Verkehrs in der

Innenstadt eine wichtige Rolle spielen? (Top-Antworten,

Onlineumfrage, Frage 26)

Sehr wichtig;
52,80% Barrierefreiheit auf den Wegen und bei den Zugangen zu
offentlichen Gebauden (z.B. Fahrstthle, Rampen)

50,39% Verbesserung der Wege und Sitzgelegenheiten fur
FuBganger*innen

35,48% Radverkehr starken und mehr Fahrradstellplatze

4,4% Beruhigung des PKW-Verkehrs im Zentrum

06 mehr Parkraum fur PKW

rbesserung der Wege und Sitzgelegenheiten  fur

uisganger*innen

33,06% Radverkehr starken und mehr Fahrradstellplatze

27,05% Busverkehr ausbauen




VERKEHRSBERUH

Jie Mehrzahl der liz¥innen wunscht sich weniger PKW-

ehr in der Inneg se Ansicht teilen aber bei weitem nicht alle

berger*inne en sich nicht vorstellen, in der Innenstadt
to unte
elef enstadt mit Passanten und vor allem fur die

des offentlichen Raums st es dennoch
*hrskonzepte vorzulegen, die dem Autoverkehr in
orrang geben. Da der innerstadtische
@dung der Innenstadte zahlt,
iven konzeptionell

erde

inungen zU4 eilt,
m das Auto.
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1lich in die Innenstadt? (C
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PRO | VERKEHRSBERUHIGUNG

e neue Nutzungen im Strallenraum - Grunflachen, Sitzgelegenheiten,
Auldengastronomie, Info-Bereiche zur Stadtgeschichte

e mehr Fullganger*innen, weniger Autos in der Innenstadt (lebendige
Stadt)

e mehr FuBlganger*innen bedeuten mehr Laufkundschaft fur den
Einzelhandel

e weniger Larm in der Innenstadt

67,19% der Befragten sagen “ja’, sie stort der Verkehr in der Innenstadt an

manchen Stellen. (Online-Umfrage, Frage 27)

CONTRA | VERKEHRSBERUHIGUNG
moglicherweise weniger Kunden fur den Einzelhandel in der
erstralle

1barkeit der Innenstadt ist flUr altere Menschen nur mit PKW

t war immer ein Verkehrsplatz

40,31% der Befragten kommen gewdhnlich mit dem Auto in die Innenstadt

(Online-Umfrage, Frage 24)



PARKPLATZE

)b es zu viele oder e Parkplatze in der Innenstadt gibt, ist

auso umstritte otwendigkeit einer Verkehrsberuhigung.
)h| der Stad das Stadtbild stark durch parkende Autos
werdg einen Teil der Teilnehmer*innen der

tis noch nicht ausreichend.

gab an, eher zu wenig Parkraum in der Innenstadt von

aden den Parkraum in der Innenstadt genau

9efand, es gebe eher zu viel

RHALTE

ahe von Gesc

endig fur diejenigen, d

ZIEREN!

N zu stadtischen Gemeinschaftsflachen
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“Mehr Ruheinseln statt Parkplatze!” (Online-Umfrage, Frage 6)
Verbesserung des Stadtbildes durch weniger parkende PKW
ausreichend Parkflachen aulRerhalb der Altstadt schaffen

Leerstande kdnnten als Parkraum umgenutzt werden

“Gebt FuBgidngern und
Radfahrern mehr Raum
und Gelegenheit in der
Innenstadt! Dieses
Bediirfnis wird in der
Zukunft immer
wichtiger und auch fiir
die Region als
Radfahrerprignitz
essentiell.”

(Online-Umfrage, Frage 35)

Der Autoverkehr muss so bleiben,
wie er ist, weil es die Generation
80+ nicht schafft, auch nur 100m
zu Fuss zu gehen, die miissen
direkt vor Volksbank, Sparkasse,
Optiker und Post mit dem Auto
vorfahren. Anstelle
von teuren Sanierungen kdonnte
teilweise abgerissen werden, um
mehr Platz fiir Parkpldtze zu
schaffen.”

(Online-Umfrage, Frage 35)

einer Partnerin:
ich fahrt sie
hlich in die

m im Rossmann
. Daist es meist
ampf ein Parkplatz zu
bekommen.”

(Online-Umfrage, Frage 35)




VERKEHRSWENDE

Jie einseitige Bevorzug Autoverkehrs schadet der Lebensqualitat

len Innenstadteg ehrswende setzt auf die Vermeidung von
schaden, tzung und weiteren Folgeschaden des
kehrs Stau, Larm, Verdrangung von Fuligangern
em 2rkehrsformen gefordert werden.

rswende Okologisch und stadtplanerisch hochst
gesellschaftlichen Realitat aber noch nicht
Raradigma “Individualverkehr”
e Stadt gehort als

wberall noch

nkte aus Workshop

ativen  zum  PKW-Ver
V (z.B. Shuttle-Angebote)
>r Markt / Schuhmarkt

ehrs in der Wollweberstr.
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e mehr und sichere Fahrradstellplatze
e Carsharing als Idee zum Ausprobieren
o Informationen zum OPNV leichter zugéanglich und Ubersichtlicher

machen

Auch die Teilnehmenden der Online-Umfrage haben unterschiedliche
Meinungen zum Thema Busverkehr: “Kostenfreie Busangebote, auch in alle
Randgebiete.” vs. “Busverkehr gehért nicht in die Altstadt, StrafSen leiden

darunter.” (Online-Umfrage, Frage 35)
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Umfrage aus dem Komplizenmarkt Umfrage aus dem Komplizenmarkt

Wiirdest du dein Auto am Innenstadtrand lassen, Wiirdest du ein Carsharing- bzw. Mietwagen-

wenn es von dort einen kostenfreien Shuttle in die Angebot in Perleberg und der Region nutzen?

Innenstadt gabe?

40

UNENTSCHIEDEN

1
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ITAT UND STADTGRUN

sche Stadtzentrum der Stadt Perleberg.

AUFENTHALTS
Jer Grolde Markt ist @
Kirche, das Rat Jer Roland sind Wahrzeichen, zusammen
en Gebaude len Grol3en Markt bilden sie die historische
tige Sg e Innenstadt als lebendiger Begegnungsort
ung g von den meisten Menschen geteilt.

pen gibt es dort gegenwartig aber nur an Markt-

s aufzuhalten, braucht es
mischungen und die
o e nospharisch
ngsort. W bens
sie aussehe
ekt im Beteiligung

ldeen und Vorschlage
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Ausgangslage

Im Unterschied zu den “Funktionen der Innenstadt” geht es in diesem
Kapitel weniger um die Nutzungen der Gebdude und des Stadtraums,
sondern um die sinnliche Wahrnehmungsqualitat. Aufenthaltsqualitat
hangt naturlich auch davon ab, was fur praktische Nutzungen ein Ort
bietet, daneben - und fast vorrangig - entscheidet aber die gefUhlte
Atmosphare daruber, ob ein Ort zum Aufenthalt einladt oder ob er eher
abweisend wirkt und deshalb gemieden wird. In diesem Sinne reicht
nicht das Aufstellen von Banken, um die Verweildauer erheblich zu
erhdhen,

hinzukommen mussen weitere qualitative Faktoren der

Raumgestaltung.

“Ich finde
Perleberg
liebens- und
lebenswert.”

(Onlineumfrage, Frage 35)
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Toolkit 2, Karte 7: Als unbelebt wahrgenommen werden:

ie Teilnehmer*in finden Orte in der Innenstadt als e Backerstralde, sudl. Abschnitt, Leerstand
ebt, wenn ... e StichstralBen abgehend von der Backerstr (Uferstr. / Krumme Str.)
e1-5Teng imme nicht zu” bis “stimme zu") e Schuhstr.

e Puschkinstr.

71t e Kirchplatz
- wedernoch3 - 4 1l stimme zu 5 Il e Grol3er Markt
e Poststr.
en und aufhalten. e Monchort

= 411 stimmezu5 I

Bei der Frage, ob sich die Perleberger gern in der Innenstadt aufhalten, sind
afés oder die Befragten nicht besonders enthusiastisch: 52,55% sagen “es geht so”.
36,50% sagen “ich bin sehr gern dort” und 10,95% sagen sogar “nein, nur
weder no enn es unbedingt sein muss”. (Online-Umfrage, Frage 12)
en werden: 2 Aufenthaltsqualitat bereits gut?
str und Kochstr., sudl. Krum Rand der Innenstadt - z.B. Spielplatz im Studen und Hagen
schafte, z.B. Rossmann) e und Erholungsort am Wasser

durch den Verkehr)




64,71% der Befragten su lebsten den Hagen und die Stepenitz auf,

enn sie sich in der Inng halten. (Online-Umfrage, Frage 13)

Grolse

der Schuhmarkt als  wichtige historische

kerpunkte | Stadt

Roland atives Wahrzeichen

Cl

n . der Platz vor der Bibliothek

hen Gebduden pragt die stadtebauliche Identitat

ine-Umfrage sagen (ber Perleberg: “Ich fuihle

enthe

konnte die
en fur Leitbildé
,grune Stadt”, ,mead

/ Begrunung und

ass bei der Stadtentwicklung mehr Arbeit in
die offung von hdéherer Aufenthaltsqualitat im

Online-Umfrage, Frage 10)
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e Shared Space: Strallenraum fur alle Verkehrsteilnehmer*innen

o6ffnen, nicht nur Autos

61,03% der Befragten, wollen, dass bei der Stadtentwicklung mehr Arbeit in
die Erweiterung der Radwege und Forderung des Radverkehrs investiert wird.

(Online-Umfrage, Frage 10)

e Verkehrsberuhigung am GrofRen Markt und Schuhmarkt

 Diskussion anstofRen: Autofreie Innenstadt

e Starkung der Gastronomie am GrofRen Markt, dafur Autostellplatze
verlegen in dulBere Zonen

e Begegnungsorte fur Burger*innen schaffen

« historische, verborgene Orte fUr Tourist*innen sichtbar machen

Hofe erhalten und Innenhofe 6ffnen und nutzen

ine Stral3en in der Innenstadt brauchen mehr Nutzungen

ische Wegeleitung und Stadtinfos - Hinfuhrung und

bungen zu interessanten Orten

pbraucht mehr Aufenthaltsqualitat (z.B. Café)
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“lIch wiinsche mir so sehr
mehr Gringestaltung in der
Innenstadt! Mi!' fehlen dort
und personliches Engagement im Blumen! :( So viel Fldche ist

einfach nur versiegelt, dass
es trotz der schonen
Bepflasterung trist aussieht,
da das Leben fehlt!”

reichs beschranken (s. Onlineumfrage, Frage 35)

e nachbarschaftliche aufbauen und starken

Perleberger Ges

Stadtraum sicht

v gestalten (Gehwege)

Aschenbecher im Park

“Die Stadt sollte
mehr fir den

. . , ) Kli hutz tun:

nthaltsbereiche fur Kinder in der Innenstadt (Platze meII1T aBs_écu'::ezinudner

Innenstadt.”

der Innenstadt wieder herstellen

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

“Es fehlt definitiv Griin in der
Innenstadt. Die komplette Stadt
ist mittlerweile vollig mit
StraBenpflaster versiegelt. Es
ibt keine Baume oder
Grunflachen mehr, die zum
Verweilen einladen. Im Sommer
ist es dadurch zu heiB in der
Innenstadt.”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

“In der Innenstadt (Insel) sind
in den letzten Jahren leider
viele Innenhodfe
betoniertlgepflastert worden,
deshalb ist es im Sommer
immer 6fter aufgeheizt und
fast schon unertriéglich. Es
braucht dringend mehr
Baume, die kiihlen Schatten
spenden!”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)




“Perleberg muss wieder
jliinger werden. Es muss
endlich mehr an Kinder
gedacht werden. Es muss
endlich attraktiv fiir junge
Familien sehi_n. Ich lebe gern
ier.”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)

“"Weitere Begriinung
der Pldatze und
StraBen. Bitte nicht
nur Linden als
StraBengrin - z. b.
blihte die
WittenbergerstraBBe
vor dem Umbau
rosa.."”

(s. Onlineumfrage, Frage 11)

“Mehr PV-Anlagen
auf Hausdachern.
Mehr Altbausubstanz
sanieren.”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)
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“"Mehr griine
Innenhodfe statt
versiegelter
Parkpldatze! Mehr
Baume und Erhalt
alter Baume!”

(s. Onlineumfrage, Frage 11)

“Auf den Dachern sollten PV-
Anlagen zur
Energieerzeuiung sein! Auf
den Dédchern der
Wohnungsgenossenschaft(en)
auch schnellstmadglich!
Biirgerenergie sollte
gefordert werden!”

(s. Onlineumfrage, Frage 35)
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Aufenthaltsqualita am GrofRen Markt Wie nehmen die Teilnehmer*innen den Grof3en Markt in

Perleberg wahr? (Toolkit 1, Karte 9)

3. Esist angenehm sich auf dem Platz aufzuhalten 4x

90% der Teilneh
s. Nur 24,294

staltung des GroRBen Marktes:

oS Das Schénste / Interessanteste auf oder an dem Platz ist?
enplatze (Toolkit 1, Karte 9)

e die Kirche

e Rathaus

e Roland

dass cestaltung  ® das Café mit Sitzgelegenheiten

Sherer Aufe o GrolRer Markt & Hauserzeile

0) restaurierte Gebaude, alte Gebaude

qorama, die Gesamtkulisse am Rathaus

delaber

kasten (Toolkit 3)

olRen Markt gestalten: Pflanze bar

pelegenheiten, Brunnen, weniger B

dmen, Pflanzenanlagen

nd Radparkplatze, Veranstaltungen, wie

e Menschen auf dem Platz: Spazierganger, Touristen, Kaffeetrinker u

Gesprache




Der GroRe Markt i )erg wird abseits der Markttage

eilweise als Parkp tzt. Sollte das auch in Zukunft so

iben? (Online-Un oe 20)

8,4% Wen r Stelle in der Stadt Parkraum geschaffen

|, brauch platze auf dem Grol3en Markt nicht mehr

b |3

nen sind dort notwendig

te nicht mehr als Parkplatz dienen

Platz? Wenn du etwas verandern

arte 9)
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e zu wenig belebt, nichts los

e Kkulturelle Angebote schaffen (z.B. Open Air Bar)

Welche Gerausche storen die Teilnehmer*innen auf dem GrofRR3en
Markt: (Toolkit 1, Karte 14)

e \erkehrslarm (Autos, Motorrader)

Als angenehme Gerausche empfinden die Teilnehmer*innen auf
dem Grof3en Markt: (Toolkit 1, Karte 14)

e Menschen, die sich unterhalten im Café/Restaurant, Spazierganger

e VoOgel und Naturgerausche

e Ruhe

Nenn die Perleberger*innen den GroRBen Markt gestalten

en, was wirden sie hier aufstellen oder bauen? (Toolkit 1,

g, Baume, Gestaltung mit Blumen und Hecken,
engastronomie, Bar, Cafés, mobiler Kaffeestand oder Pop-

Up-Gastronomie

e Springbrunnen, Wasserspiele
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e bequeme Sitzbanke g nlehne, integriert mit Begrunung e Fine Gottfried-Arnold-Statue (u.a. kunstlerischer Wettbewerb

Gestaltung mit Ku en, Skulpturen e Statue/Brunnen zur Geschichte)

kleine mobile BU nzerte im Sommer am Wochenende

berdachung ge Der Schuhmarkt

altung pharische Beleuchtung

a Welche Eindricke nehmen die Perleberger*innen besonders
stark wahr?

e Platz ist dominiert von Autos, dort wo man gern sitzen oder stehen

Markt wird ein Kunstwerk errichtet, wirde gibt es zu viel Autos und Parkplatze

o fehlende Sitzgelegenheiten

e keine Aufenthaltsqualitat

ete e kein Schatten

Spielmoglie e Unruhe, und Larm durch Verkehr

n! kein Grun, keine Baume, fehlende Begrunung

Tor zur Innenstadt”

einer Kippe drin (ehrlic

h

zentraler Platz

Ausblick Richtung Wittenberger Stral3e

ganze Jahr uber bluht Is positiv wahrgenommen

um ganz viel gran
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e 453% der Beteiligte zum Schuhmarkt: “Der Platz dient als Wie gefallt den Perleberger*innen die Idee, dass der Platz neu

Park- und Verkehrs d sollte so bleiben.” gestaltet wird? (Toolkit 2, Frage 11)

35,3% der Bete en: Der Platz sollte kein Parkplatz sein, e Alle Teilnehmer*innen von Toolkit 2 befurworten die Neugestaltung

ondern als & Innenstadt reprasentativ gestaltet werden des Platzes mit der Hochstpunktzahl (Sogar sehr gut)

ineumfr )
Eine Idee aus der Onlineumfrage: “Die Fufigéngerzone auf den Schuhmarkt
ausweiten.” (Online-Umfrage, Frage 11)
mqualitaten des Schuhmarktes
A, Punkte von 1-5 vergeben, was den
" (5) entsprach.
2s?
bau
genutzt?
baude rund
Itsqualitat auf de
g mit Pflanzen gelunge
ten die Attraktivitat des Platze
ht". Der Zustand des Platzes wird Ce
als

tung von im Durchschnitt: 15 von 30




TEILHABE

wichtig. Vor allem bei den Diskussionen

PARTIZIPATIO

Beteiligung ist den BUr

den Workshops es Thema eine grol3e Rolle. Dabei wurde

irksamkeit pung auch kritisch hinterfragt. Vor allem

N die Te en nicht als argumentatives Feigenblatt zur
g =nder Planungen dienen. Wer Engagement von
en mochte, muss auch sicherstellen, dass ihre
ngen wirklich gehort werden.

bei welchen Themen die

ten und wie sie die

dschungle bureau
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Diskussionsschwerpunkte aus WS 1
Die Workshop-Teilnehmer*innen beschaftigte die Frage, wie man
Beteiligung in Perleberg zunachst erzeugen und dann verstetigen
konnte. Dabei wurde deutlich, dass Beteiligung dulBerst niedrigschwellig,
moglichst bei jedem Einzelnen ansetzen sollte. Konkrete Losungen dafur,
wie ein derart aufwendiges Verfahren geleistet werden konnte, gab es
allerdings nicht. Wichtig ist auch die Erkenntnis, dass Burgerbeteiligung
in der

fur die Perleberger*innen noch kein gelaufiges Format

Stadtentwicklung ist. Gewunscht wurden deshalb Ideen fUr eine
Verstetigung von Beteiligung, mdglichst in Form eines “KUmmerers”, der

von der Stadt beschaftigt wird.

Ideen zu Starkung von Biirgerbeteiligung:

Eigenverantwortlichkeit in der Bevolkerung soll generell durch
achprojekte gestarkt werden (orientiert an den Bedurfnissen
ger*innen)

iche ist  nur moglich, die

Stadtentwicklung wenn

ngstrager auch aullerhalb politischer Mehrheiten die
achkompetenz der Burger berucksichtigen.” (Onlineumfrage, Frage

3)




JAnsprech.Bar” kan dauerhafte Beteiligungsplattform und

Ort fur offentlichg und Projektaustausch weiterentwickelt
werden
Beteiligu Augenhohe” gewlnscht
Raum aftsprojekte zu generieren und zu starken
NUE en, fur gemeinsamen Austausch

chten, Einzelengagement und verborgene Orte
, auch fur andere z.B. in soziale Medien einbetten

machen

wPerleberg, als Vertreter und
Engagement zu

Politik und

Burger*innen va

g bei politischen Abstim

Umfrage, Frage 6)
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» ‘Integration/Beteiligung von  Migranten/Neuburgern."  (Online-
Umfrage, Frage 6)

e “Spannungsfeld Kernstadt-Ortsteile, Mitwirkungsrecht der gewahlten
Ortsvorsteher im Stadtparlament.” (Online-Umfrage, Frage 6)

e "Einbeziehung von Burgerkompetenzen.” (Online-Umfrage, Frage 11)

Gibt es aus deiner Sicht ausreichend Gelegenheiten fiir

Burger*innen sich an Stadtentwicklung in Perleberg zu

beteiligen? (Online-Umfrage, Frage 31)

30,7% sagen: Weil3 nicht, weil ich davon kaum etwas mitbekomme

22,8% sagen: Ich winsche mir regelmalige Formate fur mehr Mitsprache

ei Stadtentwicklungsthemen

. Ja, die Stadt bietet fur die Stadtentwicklung ausreichend

zur Burgerbeteiligung an




“Ich finde es gut, dass das
Thema Stadtentwicklung fiir alle
Generationen zugdnglich ist und

hoffe, dass die richtigen
Weichen gestellt werden. [...] Ich
hoffe, dass es fiir unsere Stadt
einen guten Fahrplan gibt und
unsere Stadtverordneten vor
allem im Interesse der Biirger
Entscheidungen treffen.”

(Online-Umfrage, Frage 3)

“Wir fanden es sehr toll,
dass wir unsere Meinung
mittels dieser Umfrage
mitteilen konnten, da wir
gerne mehr an der
Stadtentwicklung
teilnehmen moéchten. Aus
dem Wochenspiegel hatten
wir davon erfahren. Danke!
Weiter So :)”

(Online-Umfrage, Frage 3)

dschungle bureau
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“"Grundsdtzlich finde ich den Ansatz
der Stadtkomplizen toll. Die Ideen,
der Raum auf dem GroBen Markt und
das Kartenset. Das Konzept wirde
aber eher in die Dresdener Neustadt,
Berlin Kreuzberg oder Mannheim
Neckarstadt passen. Hier ist man
eher ruhiger und hat mehr mit sich
zu tun. Die Zeiten der Treffen waren
leider auch ziemlich Kleinstadt
unfreundlich (Samstag Mittag). Das
Holzgestell auf dem Markt regt leider
nur negative Verwunderung an und
stort im Stadthbild. Ich weiBB, das ist
viel negative Kritik...”

(s. Onlineumfrage, Frage 11)

"Ein Blurgerentscheid ware
zielfihrender, wenn man
die Unterlagen und die
Abstimmung nicht in den
Amtsstuben der
Stadtverwaltung zu den

. unfreundlichen

Offnungszeiten erledigen
miisste. Dieses gilt auch
fiur den Biirgerhaushalt.”

(Onlineumfrage, Frage 3)




Wie engagieren sich di *innen in Perleberg bereits?

% der Befragten eng ch ab und zu in Perleberg
% der Befragte n sich gar nicht in Perleberg
o der Befrag en sich sehr oft in Perleberg

Umfrag

en sich die Befragten in:

oe 33)

icher Einrichtungen

barschaftshilfe

emismus

Burgerverein, Museum, Tierschutz,

eich hoch:
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e Viele sind auch in ihrem Beruf sozial engagiert, wie etwa in der
Behindertenhilfe, der Kirchengemeinde, der Kinder- und

Jugendarbeit oder Stadtfuhrungen.

Fiihlen sich die Burger*innen gut informiert Gber aktuelle Fragen
der Stadtentwicklung?

40,80% der Befragten fuhlen sich nicht gut informiert

37,60% der Befragten fuhlen sich ausreichend informiert

8,80% der Befragten fuhlen sich sehr gut informiert

12,80% der Befragten wissen nicht, wo sie sich informieren kdnnen

(Online-Umfrage, Frage 34)

Fur welches Thema zur Stadtentwicklung sollte Perleberg eine
Blirgerbeteiligung durchfiihren? (Umfrage Komplizenmarkt)
2Ler Saal hinter der Bibliothek (Burgersaal)

and, Nutzungen
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Mit welchen Themen r

sich die Teilnehmer*innen des TK Weitere Teilnehmer*innen sagen: Finde ich grolartig, weil es dafur

in Perleberg noch kb gen? (Toolkit 1, Karte 24) hochste Zeit ist.

Die Natur in der

eschafte, Gas . Freizeit Komplizenmarkt Umfrage

dt Wenn Perleberg ein Motto haben wiirde, welches wére das ?
dt e Geschichte und Zukunft

Stadt im Grinen mit viel H20

Wasser / Musik - Stadt

interessieren sich die Teilnehmer*innen vor

Geschichte - Altstadt!

akret an  Kultur-, Freizeit, o Trotz dem Alltag - Feier mit Perleberg

er SUa

gen zur

) den Stadtra

eberger*innen mit

hase grofRer Verdanderung

{indet: Das ist ganz gut so, es brauc

it die Stadt wieder wachsen kann.




KINDER- UND DBETEILIGUNG

enn die Innenstadt dlichen genutzt wird, dann vor allem als

{founkt, um ge etwas zu essen (Eisdiele, Goa Imbiss,

aden). Der ch ein beliebter Ort. Ansonsten dient die

adt als & ichkeit fur den taglichen Bedarf (Rossmann,
kte ktuelle Freizeitaktivitaten wie Kino oder Sport.
usikschule und die Bibliothek werden von
enutzt. Die meisten Jugendlichen treffen sich aber

innen.

Innenstadt in

on fehlen

Ymarkt nimmt zu vié

t nutzbar

as Bild der Stadt
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Wiederholt wird in allen Formaten gedufert, dass den Bedurfnissen von

Jugendlichen mehr Beachtung geschenkt werden muss.

Was wiinschen sich die Jugendlichen fur Perlebergs Innenstadt?

GASTRONOMIE & SHOPPING

e mehr Bars & Cafés

e Shishabar

e Bubble Tea, Welt-Café

e mehr Geschafte

e Second-Hand-Laden

e Stepenitz / Hagen kdnnte fur Markte genutzt werden

e "Raume fur Jugendliche zum treffen und lernen” (Online-Umfrage,
Frage 11)

pielplatze, offentliche Raume fur Jugendliche.” (Online-Umfrage,

1)

ORZerte im Hagen

o Feste konnten ofter stattfinden
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e 7U viele Autos in der WollweberstralRe und Ecke BackerstralRe /
er, Musicals, Ballett MUhlenstral3e

k, in denen zB. auch Kunstkurse e Backerstral3e ist beliebt, Fulgangerzone (belebt durch Fuliganger)

rse in der Innenstadt

d kulturellen Austausch

en bleiben -
) nutzen

n und auf den Platzen

us mit Grunflache
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